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Gestion de la crise sanitaire : que de la communication !

Article rédigé par Le Salon Beige, le 03 novembre 2021

Source [Le Salon Beige] La Lettre A révele que le Service d’information du gouvernement (SIG) a dépensé
28 millions d’ euros en 2020, soit le double de son enveloppe initiale, pour la communication des ministeres.
Le“quoi qu'il en colte” d Emmanuel Macron prend tout son sens::

Sous couvert de fonctionner a envel oppe budgétaire constante — 14,2 millions d’ euros par an — le Service
d’information du gouvernement (SIG), dirigé par Michaél Nathan, dépense bien plus gu’il ne devrait.

L’ organe de com’ des ministéres, sous la tutelle de Matignon, consomme au moins le double de son
enveloppe annuelle depuis 2020. Ces chiffres figurent dans le dernier rapport budgétaire de la députée Les
Républicains (LR) Marie-Christine Dalloz. Le document détaille I’ explosion de ces crédits : en 2020, le SIG
a dépenseé 28,6 millions d euros, dont une partie concerne la mise en place d' une plateforme d’ appel spéciale
Covid-19. Cette année, I’ envel oppe de 14,2 millions d euros était déja intégralement engloutie au ler
octobre. La députée LR évalue a pres de 30 millions d’ euros les dépenses supplémentaires pour 2021.

Par un tour de passe-passe budgétaire, le SIG a bénéficié de discrets transferts de crédits pour assurer ses
missions de com’ au second semestre 2021. Le gouvernement aainsi transféré par décret, le 28 juin, 10,7
millions d’ euros au titre du plan de relance, officiellement “afin de mettre en oauvre des actions de
communication” dédiée. Dans le détail, le service com’ de Matignon a dépense 3,7 millions d’ euros en mai
pour la campagne “les Portraits de larelance” puis 7 millions d' euros a partir de I’ automne, afin d” accroitre
lavisibilité de lamise en oauvre du plan de relance dans les territoires’. Ces importantes dépenses
surviennent avant le lancement de la campagne présidentielle, période ou le SIG devrarester en retrait.

L’ organisme a également bénéficié de 10 millions d’ euros en provenance du programme Handicap, au titre
de ses nouvelles missions de com’ ministérielle sur I’ accessibilité. Au sein de cette enveloppe, 6 millions
d’ euros proviennent de la Caisse des dépbts et consignations (CDC) et 3,5 millions ont été versés pour une
campagne de prévention contre la drogue.

Par ailleurs, le SIG continue de recourir régulierement aux sondages pour tester les réformes du
gouvernement dans I’ opinion. Au total, 31 lots ont é&té commandés entre janvier et septembre 2021, pour un
co(t total de 2,1 millions d’ euros, dont 0,4 million d’ euros en lien avec la crise sanitaire. L’ année précédente,
42 études avaient été menées pour un montant de 2,6 millions d’ euros, au bénéfice des principaux instituts de
laplace de Paris. [...]

Matignon justifie ce dépassement par la crise sanitaire et la « relance économique » :

« Un certain nombre de politiques publiques déployées [ ...] sont efficaces ala condition d’ étre connues, ce
qui justifie de déployer un effort de communication ».

L’ entourage du Premier ministre pointe notamment la nécessité de communiquer sur la vaccination.
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